Zagadnienia do przedmiotu Marketing

1. Cojestistotg marketingu ?
2. Podstawowe zadania marketingu :
3. Jak nazywali sie bracia Dasslerowie, twoércy firmy Adidas ?
4. Co oznacza pojecie marketingowe CRM ?
5. Naczym polega demarketing ?
6. Zdefiniuj pojecie ,Marketing Mix”
7. Analiza SWOT to :
8. Co oznacza pojecie marketingowe : ,,Dojna krowa” ?
9. Co oznacza pojecie marketingowe :”"Psy” ?
10. Co oznacza pojecie marketingowe: , Znaki zapytania: ?
11. Co oznacza pojecie marketingowe: , Gwiazdy” ?
12. Zdefiniuj pojecie - ,,Produkt” :
13. Co oznacza pojecie wartosci marki w wymiarze finansowym ?
14. Na czym polega ,Swiadomos¢ marki” ?
15. Ktdre z nizej przedstawionych marek majg charakter nazw opisowych ?
16. Co stanowi zalete réznych form reklam TV ?
17. Co stanowi wade réznych reklam TV ?
18. Co stanowi wade réznych reklam w radio ?
19. Co stanowi zalete réznych reklam w radio ?
20. Co stanowi zalete réznych reklam w prasie codziennej ?
21. Co stanowi wade réoznych reklam w prasie codziennej ?
22. Co stanowi zalete réznych reklam w pismach o charakterze magazynu?
23. Co stanowi wade réznych reklam w pismach o charakterze magazynu ?
24. Co stanowi zalete réznych reklam w Internecie ?
25. Co stanowi wade réoznych reklam w Internecie ?
26. Czym sie rézni mecenat od sponsoringu ?
27. Co stanowi wade promoc;ji sprzedazy ?
28. Co stanowi zalete promocji sprzedazy ?
29. Na czym polega ,umowa franchisingowa” ?
30. Cotojestcena?
31. Niszg rynkowag jest :
32. Potrzebato:
Gdy konsument jest przekonany, ze wszystkie rozwazane marki jednakowo spetniajg
33. pozadane przez niego funkcje, nie rdznigc sie znaczgco miedzy sobg, to mamy do

czynienia :
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Rdzeniem produktu, jakim jest rower, jest :

Marki mozna podzieli¢, wyrdzniajac :

Przy sprzedazy mleka taciate wskazana jest dystrybucja :

Pojecie promocji jest jednoznaczne z :

Ambush marketing to:

Najczestszym btedem popetnianym w marketingowym zarzadzaniu personelem jest:
Konsumpcja jest to:

Produkty codziennego uzytku to :

Nabywca na rynku débr instytucjonalnych to:

Rynek producentéw charakteryzuje sie :

Handel detaliczny :

Merchandising to:

Do funkcji planu marketingowego przedsiebiorstwa zalicza sie :

Marketing pochodzi od stowa:

Marketing jako nowa koncepcja zarzgdzania po raz pierwszy pojawita sie w:
Poczatki marketingu datuje sie pierwsze dziesieciolecia:

Szerokie rozumienie marketingu odwotuje sie do:

Do funkcji wykonawczych marketingu zaliczamy:

Marketing z zastosowaniem sportu (marketing przez sport)to:

Do ostatniej fazy ewolucji orientacji przedsiebiorstw zaliczamy:

Jednym z zatoze marketingu strategicznego jest:

Jednym z zatozen orientacji produkcyjnej jest:

Najwazniejszg funkcjg organizacji jest:

Do wspodtczesnych zmian organizacji zaliczamy:

Cykl zycia organizacji zaczyna sie od fazy:

Istotg produktu jest:

Charakteryzujac produkt rzeczywisty nalezy odpowiedzie¢ sobie na pytanie:
Najbardziej dochodowe produkty w macierzy BCG (Boston Consulting Group) to:
Najmniej dochodowe produkty w macierzy BCG (Boston Consulting Group) to:
Koncepcja macierzy BCG (Boston Consulting Group) pojawita sie w roku:
Prawo popytu stanowi, ze:

Marketing-mix charakterystyczny dla rynku ustug to formuta:

Promocja w marketingu-mix moze by¢ realizowana za pomoca:

Podstawowg potrzebg cztowieka, ktéra musi by¢ zaspokojona w pierwszej kolejnosci
to:

Model piramidy potrzeb cztowieka jest autorstwa:
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Zakup dresu sportowego to decyzja:

Zakup biezni sportowej to decyzja:

Formuta ,,5P” w odréznieniu do formuty, 4P” w marketingu- mix obejmuje dodatkowo:
Do otoczenia blizszego organizacji zaliczamy:

Do otoczenia dalszego organizacji zaliczamy:

Przez czynniki ekonomiczne oddziatywujgce na organizacje rozumiemy:
Do motywatordéw finansowych nie zaliczamy:

Do szumow zewnetrznych podczas komunikacji nie zaliczamy:

Punkt réwnowagi rynkowej jest ustalany za pomoca:

Komercjalizacja organizacji sportowych w ostatnich latach oznacza:

Do szumoéw wewnetrznych komunikacji miedzyludzkiej zaliczamy:
Najbardziej agresywng forma konkurencji miedzy producentami jest:
Do rodzajéw konkurencji nie zaliczamy:

Zatozenie ,,produkuj to co mozesz sprzedac” to hasto orientacji:

Zdanie: , kadra inzynieryjno-techniczna zafascynowana jest doskonaleniem produktu a
nie potrzebami odbiorcow” jest odpowiednie do orientacji:

Do otoczenia blizszego organizacji sportowej nie zaliczamy:
Kto zatozyt firme Puma ?

Co to jest Dagmar ?

Kim jest Philip Kotler

Co to jest marza

Co oznacza skrét AIDA ?

Co oznacza stowo ZIPPING ?

Co oznacza stowo ZAPPING ?

Co oznacza w marketingu pojecie Drive time ?

Co to jest barter ?

Co oznacza pojecie "dumping" ?

Co tojest jingiel ?

Co rozumiesz pod pojeciem "brief reklamowy" ?

Dziatania dystrybucyjne dotyczg :

Jaka nazwa jest okreslane pojecie "promoc;ji" ?

Jaka nazwa jest okreslane pojecie "promocji" ?

Promocja w marketingu petni trzy wzajemnie powigzane funkcje :
Ztozong kompozycje promotion-mix stanowig :

Promocja sprzedazy zwana jest takze :

Dobra nazwa marki powinna mie¢ nastepujgce cechy :
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104. Dobra nazwa marki powinna mieé¢ nastepujace cechy :
105. Podstawowe funkcje reklamy :

106 Ktory model reklamy ma za zadanie przeprowadzenie potencjalnego nabywcy przez

kolejne szczeble zakupu ?
107. Co wchodzi w sktad reklam ze wzgledu na media reklamowe ?
108. Jakie formy zaliczamy do reklamy zewnetrznej ?
109. Jakie potrzeby stojg na szczycie piramidy potrzeb wg Maslowa ?

110 Rodzaje sloganéw reklamowych - wskaz zastosowang forme synonimu w sloganie

reklamowym :

111 Rodzaje sloganéw reklamowych - wskaz zastosowang forme personifikacji w sloganie

reklamowym :
112. Kolor czerwony w reklamie oznacza :
113. Co to sg akcydensy ?
114. Jak dtugo trwa radiowa reklama ? (spot reklamowy)
115. Narzedzia badawcze zwigzane z wykorzystaniem reklam :
116. Od czego zalezy skutecznos¢ reklamy ?
117. Zalety reklamy telewizyjnej :
118. Zalety reklamy radiowe; :
119. Zalety reklamy zewnetrzne; :

120. Reklama internetowa pozwala na :
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