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W zamian za wsparcie i patronat medialny oferta powinna
przedstawiac zatozenia ze strony wykonawcow projektu oraz
korzysci dla potencjalnego partnera

» Wizerunek, jako ambasadorow akcji

» Promowanie loga firm, mediow, portali, patrondw akcji np. na ubraniach
wyprawowych, produktach, sprzetach

» Whiesienie flagi, banneru, plakatu na szczyt

» Logo sponsora na materiatach prasowych, prezentacjach z wyprawy
» Transmisje liv’e na biezaco z wyprawy

» Promowanie akcji w SM ( Facebook, Instagram)

» Uzycie hasztagu, oznaczenia specjalnego dla sponsora

» Wywiady do gazet, blogdw, TV i programow

» Wspotprace z fundacja skierowana na konkretne potrzeby

» Podczas konferencji prasowych: informowanie o wsparciu projektu, udziat w
konferencjach sponsora, udzielanie wywiadow, ekspozycja lub promocja materiatow
sponsora podczas wyktadu

» Video lub zdjecia z produktami sponsora na wytacznos¢
» Udziat w spotkaniach biznesowych jako ambasador danej marki
> Wyktady, prelekcje, warsztaty podroznicze dla firm oraz na rzecz sponsora

> Sesje zdjeciowe, filmy video dla reklam na potrzeby marketingu, a takze
komunikacji po zakonczonej wyprawie



DZIALANIA PROJEKTOWE

1. Obmyslenie planu dziatania w poszukiwaniu potencjonalnego partnera. Wykonanie
Spisu ll(lsty firm, a takze miejsc do ktorych warto udac sie przedstawiajac swoj
projekt

2. Wykonanie business modelu wtasnego projektu
- Organizacja samej wyprawy

- Cel, kontekst = komunikacja

- Oferta partnerska = autoprezentacja

- Kosztorys = budzet

- sponsoring biznesowy = wsparcie finansowe, wsparcie odziezowo - produktowe,
wsparcie sprzetowe

- patronaci medialni

3. Wykonanie prezentacji multimedialnej, przygotowanie do przedstawienia wtasnej
osoby (autoprezentacja), a takze tego co chcemy przekazac i zaprezentowac (idea,
cel wyprawy, komumkaCJa spoteczna)

4. Kontakt mailowy, telefoniczny z przedstawieniem gtownych zatozen projektu, proba
umowienia na spotkanie

5. Kontakt bezposredni, spotkanie, umowienie kolejnego\ kolejnych spotkan
6. Przedstawienie zakresu swiadczen promocyjnych ze strony organizatorow wyprawy

7. Realizacja ( przygotowanie umowy po wczesniejszym ustaleniu zatozen), wdrozenie
dziatan marketingowo - promocyjnych catej akcji
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Czym kieruje sie potencjalny sponsor przy wyborze oferty?

4 czynniki, ktorymi kieruje sie potencjalny partner przy
wyborze projektu:

1. Idea, wartosci, a takze wspélne cechy projektu dla danej
firmy ustugi lub produktu.

2. Partnerstwo. Wspotpraca. Korzysci

3. Komunikacja spoteczna zewnetrzna (wptyw projektu na
Srodowisko turystow/wspinaczy/podroznikéw). Potencjalny
partner rozwaza jak projekt bedzie wptywat; na srodowisko
zwigzane z tematyka gorska, a takze jego wtasng. Wystarczy
byc dobrze rozpoznawany/a w waskiej niszy.

4. Jakos¢ potencjalnych tekstow, filmow i zdje¢. Przekazanie
ciekawych materiatow



PROJEKT NATIONAL GEOGRAFIC
»EKOLOGICZNIE NA WYSOKOSCI”
-AKCJA ACONQAQUA

- w jaki sposob mozna zdoby¢
szczyt bedac EKO

Plan projektu przewiduje zdobycie szczytu w jak najkorzystniejszy
sposob dla srodowiska i ekologii. W obecnych czasach tematyka
zwigzana z ochrong naszej planety jest bardzo istotna, a
zachowanie sie w odpowiedzialny i stosowny sposob ma otwierac
ludzki umyst na szacunek dla otaczajacej go natury.

Zatozeniem projektu jest pokazanie zycia ludnosci lokalnej,
dbatosci o srodowisko, tereny zielone i Parki Narodowe, a takze
ekologicznego zycia na wysokosci, oraz mozliwosci radzenia sobie

w gorach bez narazania przyrody.
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Kontakt z menedzerem

Barbara Urzedowicz
tel. 501 414 407
Mail: urzedowiczb@gmail.com
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